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O projeto académico Fator Aveiro traduz-se num produto audiovisual de divulgacao da regiao de Aveiro e visa
incentivar o investimento a nivel internacional neste mesmo distrito.

Este manual de identidade apresenta todas as regras basicas para a reprodugao correcta da identidade
(Fator Aveiro). Estas devem ser sempre respeitadas e o logétipo apenas deve ser utilizado quando as
condigdes técnicas e adequadas de reproducao estejam salvaguardadas.

A coérencia e a imagem da identidade (Fator Aveiro), dependem delas.
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Kelson Light ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789 S%& (.17 ]

Kelson Medium ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789 S%& ( .,;:1? )

#000000
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CONSTRUCAO DO LOGOTIPO

Para a construcao grafica deste logdtipo
analisamos a localizagao geografica dos varios
concelhos onde foram recolhidas filmagens e,
consequentemente,  procedemos a  sua
interligacao criando, assim, uma malha que,
posteriormente, foi sobreposta ao nome da
marca.

Desta forma, foi possivel criar um efeito de corte
que nos permitiu obter um logdtipo tipografico
modificado.
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DIMENSOES

Para se preservar a legibilidade e integridade da
imagem de identidade do projeto Fator Aveiro,
definem-se neste manual as dimensdes minimas
da marca. Deve evitar-se a utilizagao do logétipo
destas medidas-limite.

Quando for utilizada a dimensao minima devem
tomar-se todas as precaugdes no sentido de
garantir uma reproducgao precisa da marca.

Nao existe limite maximo para a reprodugao
deste elemento, desde que se respeite a area de
envolvimento e a proporcionalidade.
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UTILIZACAO A POSITIVO E NEGATIVO

— AT/ ' -
A marca deve ser sempre que possivel I_ A | I ]p - { ”
reproduzida a preto - positivo. I v ‘ e ‘

Na versao a negativo as letras devem aparecer
sempre a branco.
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IMPRESSOES MONOCROMATICAS A PRETO

R AVEIRO
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R AVEIRO
A marca sobre fundo preto a 100% deve assumir
a versao a negativo.
AN FAIOR AVEIRO
Quando a percentagem do fundo for igual ou ‘
inferior a 50% deve adotar-se a versao a positivo.
R AVEIR FATOR AVEIRO
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IMPRESSOES EM FUNDOS A COR
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A marca sobre fundo de cor deve ser usada pvrﬂl:"

preferencialmente a positivo.

20 Utilizar-se-a a marca em negativo apenas quando p VE- /| R’

a versao anterior apresentar dificuldades de
legibilidade, ou seja, quando as cores se

aproximarem muito do negro. p v[. ' R
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IMPRESSOES EM FUNDOS FOTOGRAFICOS
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A Imagem da ldentidade Visual do projeto em
questdo pode ser utilizada sobre fundos
coloridos se localizada em areas de tom escuro,
como se pode verificar na figura.

Se se pretender utilizar em imagens que recorrem
a tonalidades claras, entao deve-se utilizar a
versao a negativo.
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Refletindo sobre o projeto Fator Aveiro e sobre a sua natureza, consideramos que o logétipo desenvolvido é
capaz de transmitir a mensagem que pretendiamos inicialmente.

Das varias hipoteses colocadas e das varias tentativas estudadas, decidimos entdao optar pelas solugoes
demonstradas neste manual, o qual tem como objetivo a apresentagdo da imagem escolhida e do seu

26
comportamento em diversos contextos.

Assim, concluimos, com a ajuda dos recursos fornecidos pela unidade curricular de Publicidade e Marketing,
que estas sao as normas de utilizacao mais adequadas para a imagem da nossa marca.




BARBARA SOARES 79731
LEONOR PERALTA 79802
HENRIQUE GOMES 79737

RUI OLIVEIRA 66246

UNIVERSIDADE DE AVEIRO



